Oto spolki, ktore
skorzystaja na pandemii
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asdaq w czerwcu
poO raz pierwszy
w historii przekro-
czyl granice
10 tys. pkt i znajduje sie
w tym roku juz na
1I-procentowym plusie,
a od dolka z marca
urosl o ponad 50 proc.
Niekwestionowanym mo-
torem napedowym indek-
su sg spolki ,,ukrywajgce
sie” pod skrotem FAAMG,
czyli: Facebook, Amazon,
Apple, Microsoft i Google
(Alphabet). Te piec najwiek-
szych spolek technologicz-
nych na amerykanskiej giel-
dzie w wiekszosci znajduje
sie wyzej niz przed marcows
fala spadkowa na gieldach,
spowodowang epidemig
koronawirusa. Z czego zatem
wynika sila tych spolek
i dlaczego inwestorzy sa go-
towi w dalszym ciggu slono
placic za ich akcje, mimo Ze
epidemia dalej sie rozwija
i najprawdopodobniej czeka
nas druga fala zarazen juz
na jesieni?

Wszystkie spotki taczy fakt,
#e operuja na rynkach, kto-
rych wzrost powinien przy-
spieszy¢ przez tendencje
WYMUSZoNe zamrozeniem
swiatowych gospodarek,

takie jak: migracja infra-
struktury IT przedsiebiorstw
do chmury obliczeniowej,
wzrost reklamy internetowej
oraz wzrost zakupow przez
internet.

W najblizszych latach nalezy
spodziewac sie przyspiesze-
nia migracji do chmury pu-
bliczne], poniewaz w swiecie
pod znakiem COVID-19 firmy
zostaly zmuszone do zmie-
rzenia sie z trudnosciami

w zarzgdzaniu istniejgca wia-
sng infrastrukturg stacjonar-
na m.in. przez koniecznos¢
pracy zdalnej. Wedlug rapor-
tu Gartnera rynek chmury
publicznej na koniec 2019

r. byl wart ok. 72 mld USD,
rosnac w ciggu ostatnich
trzech lat w sredniorocznym
tempie 35 proc. W kolejnych
dwdach latach tempo tego
wzrostu powinno utrzymac
sie na zblizonym poziomie,

a sam rynek chmury osig-
gnac wartosc 125 mld USD.
Dominujacy poZvcje na ryn-
ku chmury publicznej maja
Amazon, Microsoft i Google,
a ich laczny udzial na koniec
2019 r. wynosil 71 proc., pod-
czas gdy w kolejnych dwach
latach powinny jeszcze
bardziej umocnic¢ pozycje

na rynku, zwigkszajac swoj
udzial na koniec 2021 r. do
az 86 proc.

Reklama cyfrowa w ostat-
nich latach systematycznie
zwigkszala udziat w rynku
reklamy kosztem tradycyj-
nych mediéw reklamowych,

a w swiecie po COVID-19 ten
trend powinien jeszcze przy-
spieszyC. Znaczenie w glo-
balnych budzetach reklamo-
wych tracic bedg szczegolnie
takie media, jak druk, telewi-
zja i radio. Szacunki Magna

»

latach w tempie 15 proc.
rocznie, a Facebook

i Google beda z pewnoscia
rosly razem z nim.

W czasie pandemii sklepy
stacjonarne i galerie handlo-
we zostaly czasowo zamknieg-
te, co wymusilo zmiane
zachowan zakupowych
klientow. Sprzedaz online,
jako jedyny kanal dotarcia

FAAMG nie dosc, ze posiadaja
dominujaca pozycje na rynkach,

rozwijajac sie dotychczas w dwucyfrowym
tempie, to wszystko wskazuje na to,

ze beda rowniez glownym beneficjentem
postwirusowej rzeczywistosci.

Global wskazuja, ze reklama
internetowa stanowila
tylko 26 proc. calkowitych
wydatkow na reklame na
swiecie w 2013, ale od tego
czasu wzrosla do 51 proc.
na koniec 2019 r. Facebook
i Google maja na tyle do-
minujgcg pozycje na rynku
reklamy internetowej,

ze w zeszlym roku tylko

te dwie spolki odpowiadaty
dz za 85 proc. wzrostu
calego globalnego rynku.
Sam rynek powinien
rosnac w kolejnych dwoch

do klienta, wymusil na
firmach migracje do inter-
netu i otwieranie sklepow
online. Glownym wygranym
zmiany trendow zakupo-
wych bedzie z pewnoscia
Amazon, ktorego udzial

W r}rnku e-commerce

w Stanach Zjednoczonych
wediug Bank of America,
siegnal 44 proc., a firma
jest zdecydowanym lide-
rem. Drugi w zestawieniu
Walmart ma 7-procentowy
udzial. Analitycy szacuja
w tym roku wzrost sprze-

dazy online Amazona

na ponad 15 proc. r/r, co
jeszcze bardziej umocni
pozycje tej spolki na rynku
e-commerce.

Koniecznos< pracy zdalnej
spowodowala wzrost popytu
na sprzet elektroniczny,

a w tym segmencie ryn-

ku jednym z liderow jest
niewgtpliwie Apple. Wedlug
Gartnera udzial Apple’a

w globalnej sprzedazy smart-
fonow wyniosl w 2019 1.

12,6 proc., a w sprzedazy PC
siegnat 7,0 proc. Co wigcej,
Apple jest jedna z najbar-
dziej innowacyjnych spotek
w branzy, ktdra w ostatnich
latach wprowadzila na rynek
swietnie przyjete apple
watch i airpods, a mozliwe,
Ze jeszcze w tym roku trafig
do sprzedazy apple glass -
okulary korzystajgce z roz-
szerzonej rzeczywistosci.

Jak widat, skierowane na
przyszte zachowania firm

i konsumentow spotki z grupy
FAAMG nie dosc, Ze posia-
daja dominujaca pozycje

na rynkach, rozwijajac sie
dotychczas w dwucyfrowym
tempie, to wszystko wska-
Zuje na to, ze beda rowniez
glownym beneficjentem
postwirusowej rzeczy-
wistosci. © ®



